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Reklamskatt

Denna broschyr sammanfattar lagen (1972:266) om skatt
pa annonser och reklam (RSL) i dess lydelse per den
1 januari 2008.

For kompletterande information kan ni vanda er till
Skatteverket, Storforetagsregionen, 771 83 Ludvika,
telefon: 0771-567 567, telefax: 0240-103 40,

e-post: storforetagsregionen@skatteverket.se.

Blanketterna "Anmalan reklamskatt” (SKV 5339) och
"Uppgifter periodisk publikation” (SKV 5361) finns att
hamta pa www.skatteverket.se.
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Definitioner (i bokstavsordning)

En annons &r ett sarskilt utrymme som upplatits i
trycksak for atergivning av text eller bild fér annan
an utgivaren och sddant utrymme som tagits i an-
sprak av utgivaren for egen reklam. Som utgivare av
en trycksak raknas den for vars réakning trycksaken
har framstéllts.

Ett annonsblad &r en trycksak som inte &r att anse
som en reklamtrycksak och som innehaller annonser
och som saknar redaktionellt innehall eller som har
ett obetydligt redaktionellt innehall utéver sadant
som har samband med dem som annonserar.

For att vara en del av en huvudpublikation ska
trycksaken ha ett innehall som i allt vasentligt 6ver-
ensstammer med vad som normalt finns i huvudpub-
likationen. Trycksaken ska produceras pa uppdrag
av huvudpublikationens utgivare och distribueras
tillsammans med denna. Sambandet med huvud-
publikationen kan framga dels av att den behandlas
som en del av huvudpublikationen genom hanvis-
ningar i denna och pa lopsedlar, dels av att ansvariga
utgivare for huvudpublikationen aterfinns i tryck-
saken.

En katalog &r en efter vissa grunder uppréattad for-
teckning 6ver personer, foremal eller liknande.

Kommersiell verksamhet ar i férsta hand verksam-
het som bedrivs i vinstsyfte under yrkesmassiga for-
mer. Aven verksamhet, som bedrivs ideellt eller till
sjalvkostnad, kan anses som kommersiell om den
bedrivs i konkurrens med annan liknande verksam-
het som bedrivs i vinstsyfte.

En periodisk publikation ar en tidning eller lik-
nande som enligt utgivningsplan normalt ska komma
ut med minst fyra nummer per ar och som inte &r en
reklamtrycksak.

Ett program ar en forteckning éver personer och
deras roll eller nummer vid teaterforestélining, kon-
sert, idrottsevenemang eller liknande.

Reklam &r ett meddelande som syftar till att astad-
komma eller bidra till att avsatta vara, fastighet,
nyttighet, rattighet eller tjanst i kommersiell verk-
samhet.

En reklamtrycksak &r en trycksak som framstallts
huvudsakligen i syfte att offentliggdra reklam for
utgivaren.

Som sjalvstandig anses i princip varje periodisk
publikation som ges ut under ett eget namn. Om en
periodisk publikation kommer ut i flera utgavor under

samma namn betraktas de olika utgavorna inte som
sjalvstandiga. En avlaggare ar en periodisk publika-
tion som kommer ut under eget namn med delvis
eget material, men som i 6vrigt innehaller samma
material som huvudtidningen. Om huvudtidningen
och avlaggaren till mer &n 51 % har samma redaktio-
nella innehall, anses huvudtidningen och avlaggaren
som en publikation.

Skattskyldig for reklamskatt ar den som i yrkes-
massig verksamhet inom landet offentliggér skatte-
pliktig annons eller annan skattepliktig reklam. Verk-
samheten ar yrkesmassig om inkomsterna utgor in-
komst av naringsverksamhet enligt 13 kap. inkomst-
skattelagen (1999:1229). Aven verksamhet som inte
ar néringsverksamhet enligt ndmnda lag, t.ex. ideell
verksamhet anses som yrkesmaéssig verksamhet.

En trycksak ar ett avtryck som har tagits fram i
minst 13 lika exemplar antingen i en tryckpress eller
genom screentryck.

Med tryckpress avses en press for hogtryck (bok-
tryck), yt- eller plantryck (t.ex. offset) eller djuptryck
(t.ex. stdl- och koppartryck samt rotogravyr). Med
offsettryck menas aven tryck med mindre offset-
press for kontorsbruk, oberoende av om tryckform
bestar av pappersraster, plat eller motsvarande.

Vilket material som anvands vid tryckningen saknar
betydelse nar man ska avg6ra om en trycksak fore-

ligger.

Fotostatkopior eller telefaxmeddelanden &r inte
trycksaker i reklamskattelagens mening. Som tryck-
saker raknas inte heller affarshandling eller kontors-
material, bl.a. artiklar som kuvert, brevpapper och
andra pappersvaror med firmatryck eller motsvarande,
avsedda att anvandas for korrespondens, képeavtal
eller liknande. Till sddant kontorsmaterial raknas
&ven olika slags omslag, t.ex. offertmappar och
tryckta meddelanden om adresséndring, tider for
dppethallande och liknande. Andra trycksaker som
kan raknas till kategorin kontorsmaterial &r order-
listor for bestéllning av varor eller andra fortryckta
blanketter.

En etikett rdknas inte heller som trycksak under
forutsattning att den innehaller produktupplysningar
i ndgon form och &r fast pa en vara i avsikt att folja
med denna. En etikett som enbart visar vem dgaren
ar réknas inte heller som reklam.



Inledning

Reklamskatt betalas pa annonser och reklam enligt
lagen (1972:266) om skatt pa annonser och reklam
(reklamskattelagen).

Reklam ir ett meddelande som anvinds i kommer-
siell verksamhet och har som huvudsyfte att sélja en
vara eller tjanst. For en utforligare forklaring av reklam
och kommersiell verksamhet, se “Definitioner” pa
sidan 2.

Reklam kan offentliggoras pa manga sitt. Forutom
genom annonser, kan reklam visas genom t.ex.
affischering, genom skyltar pa fastigheter eller fordon,
pa varmluftsballonger, idrottskldder och andra lik-
nande sitt. Till offentliggérande riknas ocksa hog-
talarreklam pa offentliga platser. For att meddelande
som offentliggors ska vara skattepliktigt ska det avse
reklam, se definitionen av reklam pa sidan 10. Skyltar
med t.ex. uppmaning att skinka pengar till Ridda
Barnen eller uppmaning att sluta roka beskattas
saledes inte.

Skattesatsen ir 8 % utom pa annonser i periodiska
publikationer som inte dr annonsblad, katalog eller
program, dir den 4r 3 %. Skatten beriknas i princip
péa ersittningen for den skattepliktiga prestationen.

Skattskyldiga #r de som offentliggor reklamen eller
annonserna eller de som distribuerar annonsblad
som har forts in till landet utan att reklamskatt beta-
lats vid inforseln. Skyldighet att deklarera och betala
skatt (redovisningsskyldighet) uppkommer nir
den reklamskattepliktiga omsittningen éverstiger

20 000 kr eller, for vissa periodiska tidningar, 60 000 kr
under ett beskattningsar.

Reklamskatten handliggs vid Storforetagsregionens
Ludvikakontor. Vid import av annonsblad betalas
skatten direkt till Tullverket.

Regler om hur beskattningen gér till, t.ex. vid redo-
visning av skatt, skatterevision, beskattningsbeslut
och 6verklagande finns i skatteforfarandelagen
(2010/11:165). Regler om forhandsbesked finns i
lagen (1998:189) om forhandsbesked i skattefragor.

Vad ar reklam?

Reklam ir ett meddelande med syfte att silja en vara
eller tjanst.

Tekniska eller vetenskapliga beskrivningar, prisupp-
gifter, varudeklarationer, symboler och avbildningar
av produkter dr ocksa reklam, om de tagits fram i

kommersiellt syfte. Det kan ricka att ett foretag pa
olika platser anslar sitt namn eller sin logotyp, med
eller utan annan text.

For en utforligare definition av begreppet reklam,
se "Definitioner” pa sidan 2.



AnNnnonser

Annonser kan publiceras antingen gratis eller mot
ersattning, vilket kan ha betydelse fér om en annons
anses som skattepliktig eller inte.

Annonser som mot ersattning offentliggors i en publi-
kation samt gratisannonser som innehaller reklam &r
skattepliktiga, dock med vissa undantag som anges
under "Undantag fran skatteplikt”. Las dven under
"Vad ar reklam” vad som enligt reklamskattelagen
anses som reklam.

Mot betalning inférda offentliga meddelanden,
kungorelser, platsannonser, familjeannonser m.
m. raknas séledes som skattepliktiga annonser och
beskattas pa samma satt som reklamannonser. Vidare
raknas alla mot betalning inférda meddelanden i tele-
fonkataloger, adressregister m.m. som skattepliktiga
annonser om ersattning utgar pa annat satt 4an genom
ordinarie telefonabonnemangsavgift eller liknande.

Som reklamannons réknas bl.a. i redaktionell text

intagna meddelanden (textreklam) som har till syfte
att bidra till att avsatta varor eller tjanster i kommer-
siell verksamhet.

En ersattningsannons ar inte skattepliktig. En er-
sattningsannons ar en annons som utgivaren tar in
gratis for att ersatta en tidigare annons med tryckfel
eller annat fel som utgivaren svarar for.

Reklamskatt betalas inte heller for gratisannonser
som innehaller erbjudande fran privatpersoner om
forséaljning, inkop, eller byte av vara, fastighet, nyttig-
het, rattighet eller tjanst. Sddana annonser raknas
inte som kommersiell reklam.

Bilaga eller del av publikation
En annons i en trycksak som utgdr en del av en
publikation beskattas som en annons i huvudpublika-
tionen. Annonser i en del av en periodisk publikation
som inte &r annonsblad, katalog eller program be-
skattas séledes med 3 %. En bilaga till annan publika-
tion @n reklamtrycksak anses som en sjalvstandig
trycksak samtidigt som sjalva bilagan réknas som en
annons i huvudpublikationen. Annonserna i en bilaga
beskattas med 8 %. Se dven under "Skattesatser”.

Vid beddmningen av om en trycksak utgor en del
eller en bilaga fasts huvudsaklig vikt vid innehall,
utformning och sambandet med utgivaren.

Lopsedlar anses utgora en del av en publikation.

Annonsblad

Ett annonsblad ar en trycksak som inte ar att anse
som en reklamtrycksak och som innehaller annonser
och som saknar redaktionellt innehall eller som har
ett obetydligt redaktionellt innehall utéver sadant
som har samband med dem som annonserar.
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Katalog

En katalog &r en efter vissa grunder uppréttad for-
teckning 6ver personer, foremal eller liknande.

Program

Ett program ar en forteckning 6ver personer och
deras roll eller nummer vid teaterférestallning,
konsert, idrottsevenemang eller liknande.

Undantag fran skatteplikt

Vissa annonser ar undantagna fran skatteplikt.
De kan delas in i féljande tre grupper.

Annonser i organ

for vissa sammanslutningar

Annonser i periodisk publikation ar skattebefriade,
om publikationen vasentligen framstar som organ for
sammanslutning med huvudsakligt syfte att verka for
religiost, nykterhetsframjande, politiskt, miljovardan-
de, idrottsligt eller forsvarsframjande andamal eller
att foéretrada handikappade eller arbetshindrade med-
lemmar. Inga andra syften an de ovan uppraknade
omfattas av undantaget.

Publikationens anknytning till sammanslutningen
ska framga pa ett klart satt; innehallet far inte vara
alltfor allmént utan bor vara inriktat pa en specifik
sammanslutnings verksamhet. Vilka som ar mot-
tagare och hur stor upplagan ar paverkar normalt
inte bedémningen.

Begreppet miljovard avser endast den yttre miljon.
Foretagshalsovard och arbetsmiljo omfattas darmed
inte av undantagsreglerna.

Idrottsforeningar och liknande ska vara anslutna till
Sveriges riksidrottsférbund eller Sveriges korpora-

tionsidrottsférbund eller representerade i Sveriges
olympiska kommitté.

Annonser i publikation pa frammande
sprak for spridning huvudsakligen
utomlands

Annonser i publikationer som uteslutande innehaller
text pa fraimmande sprak och som sprids huvudsak-
ligen utomlands, till minst 80 %, &r inte skattepliktiga.

Annonser om den egna publikationen
Befriad fran skatt ar en annons i en publikation eller
i en bilaga med reklam endast for den egna publika-
tionen eller ett annat nummer av densamma. Det-
samma galler betréffande annons i en bok fér annan
bokutgivning hos samma forlaggare.



Aterbetalning

Till skattskyldig, som redovisat reklamskatt fér
annonser i sjalvstandig periodisk publikation, ater-
betalar beskattningsmyndigheten sa stor del av den
betalda skatten for ett beskattningsar som motsvarar
en skattepliktig omsattning om hogst 50 miljoner kr
for ett helt ar, dvs. max 1,5 miljoner kr per ar

(50 miljoner x 3 %).

Skattskyldig som ger ut annonsblad, katalog eller
program &r inte berattigad till aterbetalning av
reklamskatt for sadan trycksak.

Ar ett beskattningsar langre eller kortare an tolv
manader ska omsattningen raknas upp eller ned i
motsvarande man.

Aterbetalning sker normalt efter utgangen av varje
halvt beskattningsar till den som har redovisat re-
klamskatt. Om det finns synnerliga skél kan skatten
aterbetalas tidigare.

Aterbetalning for forsta beskattningshalvaret far inte
overstiga halften av det ovan namnda aterbetalnings-
beloppet (dvs. 750 000 kr).

Skatt kan ocksa aterbetalas nar en skattskyldig har
betalat reklamskatt trots att han inte varit redovis-
ningsskyldig. Se sidan 3.

Befrielse

Befrielse fran reklamskatt innebér att man inte beho-
ver betala in ndgon skatt. Daremot maste man alltid
lamna deklaration.

Kraven for att befrielse ska medges ar att den skatt-
skyldige ar berdttigad till terbetalning enligt 24 §
reklamskattelagen och att det med sakerhet kan for-
véntas att den skattepliktiga omsattningen for publi-
kationen inte dverstiger 50 miljoner for ett helt ar.

Vem ar skattskyldig?

Det normala &r att utgivaren av en publikation eller
annan trycksak som innehaller annonser ar skatt-
skyldig. Om denne har éverlatit ratten till annons-
platsen och réatten till betalning for annonserna sa ar
det i stéllet innehavaren av dessa réttigheter som &r
skattskyldig. Den som enbart formedlar annonser for
utgivarens rakning &r inte skattskyldig.

Utgivaren av en publikation kan vara ett foretag saval
som en ideell férening. | det senare fallet ar forening-
en skattskyldig om man offentliggér annonser eller
annan skattepliktig reklam. Se dven ”Skattskyldig for
reklamskatt” under "Definitioner” pa sidan 2.

| ett enkelt bolag ar delédgarna skattskyldiga. Beskatt-
ningsmyndigheten kan dock besluta att endast en av
delagarna ska vara ensam skattskyldig om samtliga
delagare gemensamt ansoker om detta. Kommandit-
bolag eller handelsbolag ar skattskyldiga som bolag.

Skattskyldig ar &ven den som i yrkesmassig verksam-
het distribuerar annonsblad som forts in till landet
utan att reklamskatt har betalats vid importen.

Skattskyldighetens intrade
Skattskyldigheten intrader

< nér skattepliktig annons offentliggérs
eller
= sa snart ett forskott betalas.

Beskattningsvardet

Erséttning for annons i publikation eller annan tryck-
sak utgor beskattningsvardet.

Ersattningen kan, forutom pengar, besta av varor
eller tjanster. Ersattningen utgors da av varans eller
tjanstens marknadsvarde. Utgar gemensam ersétt-
ning for bade reklamskattepliktiga tjanster och andra
prestationer som inte ar reklamskattepliktiga ska be-
skattningsvardet bestdmmas till ett skéligt varde med
utgangspunkt i vardet pa reklamen.

Erséttning for kreativt arbete ingar normalt inte i
beskattningsvéardet om det &r nagot kunden betalar
extra for utéver annonspris enligt ordinarie annons-
prislista.

Den skattskyldige maste for varje enskild annons
kunna visa vad annonskdparen betalat for skatteplik-
tiga respektive skattefria prestationer. Detta ska
framga av faktura, avtal eller annan jamforlig hand-
ling.

For att en utgivare ska fa dela upp ersattningen for
en annons som offentliggjorts i saval tryckt form
som pa Internet kravs enligt Skatteverkets uppfatt-
ning att koparen redan vid kopet hade klart for sig
att kopet gallde bada dessa tjanster. Priset for respek-
tive tjanst bor framga av de uppgifter som képaren
fatt. Uppdelningen bor framsta som skalig.

Om erséttning inte betalas for skattepliktig annons
ska reklamskatt anda betalas. Da ar beskattningsvar-
det i regel det pris som anges i publikationens annons-
taxa med avdrag for den hdgsta rabatt som normalt
lamnas till en utomstaende kund vid motsvarande
annonsering. Finns inte en sarskild annonstaxa ska
beskattningsvardet beraknas pa ett sadant satt att det
svarar mot skélig ersattning. Denna ersattning berak-
nas enligt ortens pris pa samma grunder som géller i
fraga om marknadsvarde i 61 kap. inkomstskatte-
lagen (1999:1229).

Faktureringsavgift raknas inte in i beskattningsvérdet
om denna debiteras sarskilt pa fakturan och med ett
belopp som kan anses skaligt.

Villkorlig rabatt, som lamnas vid betalning i efter-
hand inom viss tid, t.ex. kassarabatt, far inte avrak-
nas fran beskattningsvardet.



I beskattningsvardet ingar daremot inte definitiva ra-
batter, t.ex. kvantitetsrabatter, gangrabatter och for-
medlingsprovisioner. Inte heller ingar reklamskatt el-
ler moms. Men i de fall moms tas ut beraknas den pa
hela priset inklusive reklamskatt.

Ett foretag kan 6verlata sina kundfordringar till ett
s.k. factoringféretag. Den del av kundfordran som
factoringforetaget tar ut for sina tjanster minskar inte
beskattningsvardet.

| de fall betalning sker med en vaxel eller ett annat
skuldebrev anses vaxelns nominella belopp respektive
skuldebrevets belopp som beskattningsvarde. Far
den skattskyldige darutdéver annan ersattning ska
aven denna inrdknas i beskattningsvardet. Beskatt-
ningsvardet paverkas inte av att skuldebrevet diskon-
teras.

Ovrig reklam

Skatteplikt for ovrig reklam

Med 6vrig reklam avses annan reklam &n annonser.
Det ar skattepliktigt att offentliggdra reklam

= i s.k. ljustidning

< i eller i anslutning till trafikmedel, butikslokal,
sportanlaggning, teater eller liknande lokal

= pa fastighet
= pé allman plats
= pa annat motsvarande satt.

Det ar ocksa skatt pa reklam som offentliggors
genom

< visning av film
= atergivning av ljud.

Undantag fran skatteplikt

Offentliggdrande av reklam ar i vissa fall inte skatte-
pliktigt, namligen nar ett visst féretag gor reklam for
sig sjalvt och sin verksamhet

= inom foretagets lokaler

< i eller i direkt anslutning till lokalen dar féretagets
verksamhet bedrivs

= pa foretagets fordon eller dylikt

= pé byggnadsplats for byggnads- eller entreprenad-
foretag

= i eller utanfor stationsbyggnader for trafikforetag.

Inte heller offentliggdrande av reklam genom visning
av film eller atergivning av ljud &r skattepliktigt nar
reklamen avser kommande verksamhet av det slag
som bedrivs pa platsen for offentliggérandet,
exempelvis kommande bioprogram.

Vem ar skattskyldig?

I princip géller att den som i yrkesmassig verksam-
het offentliggdr reklam &r skattskyldig.

Las mer under "Definitioner” pa sidan 2 om vad som
avses med yrkesmassig verksamhet samt vem som
ar skattskyldig.

Affischreklam, skyltreklam och liknande
Den som disponerar och upplater ett visst utrymme
(t.ex. fastighetsagare, lokalinnehavare, idrottsforening
eller &gare av varmluftsballong) enligt avtal med en
reklamkopare far anses offentliggtra reklam och ar
skattskyldig. Detta galler d&ven om denne anvander
utrymmet for egen reklam.

Det ar emellertid vanligt att sadan reklam skots av
ett annat foretag som &ger eller hyr plats for affisch-
tavlor eller affischpelare pa mark, fordon, byggnader
eller dylikt. Skattskyldigheten foljer i sadana fall den
som har ratt att upplata utrymmet och ta emot ersitt-
ningen. Om reklamkdparen betalar erséttning till ett
annat foretag blir det féretaget skattskyldigt. Den
som upplatit utrymmet till ett annat foretag blir i sa
fall inte skattskyldig. Om ett annat féretag endast
medverkar som formedlare stannar skattskyldigheten
hos den som upplater utrymmet och tar emot ersatt-
ningen.

Filmreklam

Biografagare eller annan lokalinnehavare som
sjalv traffar avtal om att visa reklamfilm och som far
erséttning for visningen &r skattskyldig. Reklamfilm
pa biografer tillhandahalls dock i regel genom for-
medling av sarskilda filmbyraer som aven far betal-
ningen. | dessa fall ar filmbyran skattskyldig.

Ljudreklam

Skattskyldig for ljudreklam &r den som tréffar avtal
med reklamkdparen om ljudatergivningen och far
betalt fér denna.

Radio- och TV-reklam

Reklamskatten omfattar inte reklam i radio eller TV.
Reklam som offentliggors via storbildsskarmar, ut-
vecklade ur TV-skdrmstekniken, i offentliga miljoer
har heller inte ansetts som skattepliktigt.



Skattskyldighetens intrade

Skattskyldigheten intrdder

¢ nir den skattepliktiga reklamen aterges
eller

e si snart ett forskott betalats.

Beskattningsvardet

Affischreklam, skyltreklam

och liknande

Beskattningsvirdet utgors av ersittningen for offent-
liggorandet. Om betalningen skett i varor eller tjins-
ter ska dessa tas upp till sitt marknadsvirde.

Sa kallade kringkostnader (sortering, paketering,
distribution och uppsittning av skyltar) ska inte inga
i beskattningsvirdet om kunden betalar extra for detta
utover ordinarie reklampris. Dessa kringkostnader
bor specificeras pa fakturan eller i en liknande hand-
ling.

Lis mer under "Beskattningsvirdet” pé sidan 5 om
hur ersittningen ska beriknas nir faktureringsavgift
tagits ut, rabatt har limnats, fordran har 6verlatits
eller vixel eller annat skuldebrev accepterats som
betalning.

Film- och ljudreklam

Beskattningsvirdet dr ersittningen for visningen
eller uppspelningen. Om ersittningen avser bade
skattepliktiga respektive skattefria prestationer, ska
fordelningen av ersittningen framga av faktura, avtal
eller annan jamforlig handling.

Sponsring

Sponsring innebir att foretag m.fl. betalar t.ex. en
forening, artist eller idrottare en summa pengar, varor
eller tjanster for att profilera foretagets produkter
eller tjanster. De delar av ersittningen som avser
offentliggorande av reklam ar skattepliktiga. Det bor
framga av faktura, avtal eller annan jaimforlig hand-
ling vad koparen betalat for respektive prestation.
Om ersittningen avser bade reklamskattepliktiga
tjanster och andra prestationer som inte dr reklam-
skattepliktiga, ska beskattningsvirdet bestimmas till
ett skiligt virde.

Om den sponsrade inte offentliggor ndgon reklam
for sponsorn dr sponsringen inte reklamskattepliktig.
Déremot kan avtalet paverka sponsorforetagets in-
komstbeskattning. For information om skattereglerna
i dessa fall, var god kontakta Skatteupplysningen,
telefon 0771-567 567.

Gemensamt for all reklamskatt

Skattesatser
Skattesatsen ir

® 3% av beskattningsvirdet for annonser i periodisk
publikation som inte 4r annonsblad, katalog eller
program

¢ 8% av beskattningsvirdet i alla 6vriga fall.

Berdkning av reklamskatt

i forvag eller i efterhand

Skattesatsen dr 8 % eller 3 %. I beskattningsvirdet
riknas inte reklamskatten in. Nir en skattskyldig
har bestimt en slutlig ersittning av kunden sé ingér
reklamskatten i denna ersittning med 7,41 %
(motsvarande skattesatsen 8 %) eller med 2,91 %
(motsvarande skattesatsen 3 %).

Om reklamskatten efterfaktureras tas den ut med 8 %
eller 3 %. Skillnaden om 0,59 % respektive 0,09 % redo-
visas den period di efterfaktureringen sker. Ersitt-
ningen anses inte slutligt bestimd om det har gjorts
forbehall i faktura, avtal eller dylikt att reklamskatt
eventuellt kommer att tas ut. Har forbehall gjorts &dr
beskattningsvirdet i princip det fakturerade beloppet
exklusive moms.

Registrering
och redovisningsperioder

Den som ir skattskyldig och redovisningsskyldig for
reklamskatt ska registrera sig hos Storfoéretagsregio-
nen, Ludvikakontoret pa blanketten "Registrerings-
anmadlan reklamskatt” (SKV 5339) senast tva veckor
innan verksamheten paborjas eller 6vertas.

Utgivare av sjilvstindiga periodiska publikationer
som inte 4dr annonsblad, katalog eller program dr
redovisningsskyldiga om det sammanlagda beskatt-
ningsvirdet av annonserna i en viss publikation éver-
stiger 60 000 kr for beskattningsaret.

I 6vriga fall 4r man redovisningsskyldig om det sam-
manlagda beskattningsvirdet for beskattningsaret
overstiger 20 000 kr.

Om ett beskattningsar 4r ldngre eller kortare 4n tolv
maéanader ridknas ovan angivna beloppsgrianser upp
eller ned i motsvarande man.



Tabla 6ver redovisningsperioder

Reklamskatt per ar, kr Redovisningsperiod

0-20 000 Helar

20 001-300 000 Tva manader

300 001- eller mer under En manad

foregaende beskattningsar

Deklaration och avdrag

Deklarationerna for reklamskatt skickas normalt ut
till de registrerade tre veckor fore den dag deklara-
tionen ska ha kommit in till beskattningsmyndighe-
ten. En skattskyldig som inte har fatt ndgon deklara-
tionsblankett bor meddela beskattningsmyndigheten
detta i god tid fore deklarationstillfillet.

Den skattskyldige far gora foljande avdrag pa dekla-
rationsblanketten:

1. Aterbéring, bonus eller annan férman utom
villkorlig rabatt (t.ex. kassarabatt). Avdrag far
goras for den del av den tidigare redovisade
skatten som avser formanen.

2. Forméan enligt punkt 1 och som avser annons i
periodisk publikation for vilken skattskyldigheten
intratt under tidigare kalenderar. Avdraget ir
emellertid begrinsat till den del av den tidigare
redovisade skatten som avser formanen och som
den skattskyldige har betalat eller skulle ha betalat
tidigare. I forekommande fall ska det fram-
raknade beloppet reduceras med belopp som har
aterbetalats enligt 24 § reklamskattelagen.

3. Konstaterad kundférlust eller osiker fordran som
kan jamstillas med konstaterad kundforlust, om
den skattskyldige tidigare har redovisat reklam-
skatt pa fordran. Om avdrag har gjorts f6r en
kundforlust och kunden direfter betalar ska den
skattskyldige ater redovisa det betalda beloppet.

Aterbetalning av reklamskatt

eller befrielse

En skattskyldig kan ansdka om att en publikation ska
bli dterbetalningsberittigad eller befriad fran reklam-
skatt. Fyll i blanketten “Uppgifter periodisk publika-
tion” (SKV 5361) och bifoga fyra nummer i foljd av
publikationen.

Utgivning av annonsblad, program eller katalog
berittigar inte till terbetalning eller betalnings-
befrielse.

Bevarande av trycksaker

Den som ir skyldig att betala reklamskatt ska bevara
ett exemplar av varje framstilld trycksak under en
tid av tva ar. Nir det giller sérskilt dyrbara eller
skrymmande trycksaker ricker det med att bevara
skisser, fotografier eller dylikt.

Bokforing

En deklarationsskyldig ska i skilig omfattning genom
rikenskaper, anteckningar eller pa annat limpligt
sitt se till att det finns underlag for deklarationen och
kontroll av den. Handlingarna ska bevaras under sju
ar efter utgingen av det kalenderar under vilket be-
skattningsaret avslutades. Rikenskapsmaterial ska
enligt bokforingslagen bevaras under minst 10 ar
fran utgangen av det kalenderar da rikenskapséret
avslutades.

Om inte ersittning tas ut for skattepliktig annons
eller annan reklam ska proformafaktura eller liknande
lamnas. En sadan faktura ska innehalla uppgift om
skatt eller beskattningsvirde.

Enligt bokforingslagen ska en verifikation innehalla
uppgift om vad en viss affirshindelse avser, skattens
belopp och ovriga forhallanden som har betydelse for
att bestimma skatten.

Sjalvbetjaning dygnet runt:
Webbplats: skatteverket.se
Servicetelefon: 020-567 000

Personlig service:
Ring Skatteupplysningen,
inom Sverige: 0771-567 567
fran utlandet: +46 8 564 858 70

Skatteupplysningens dppettider:

é@ﬁ\ Skatteverket

SKV 500 utgava 12. Utgiven i februari 2008.





