Reklamskatt

Denna broschyr sammanfattar lagen (1972:266) om
skatt pa annonser och reklam (RSL).

For kompletterande information kan ni vanda er till Skatteverket,
Storféretagsregionen, 771 83 Ludvika, telefon: 0771-567 567, telefax:
0240-103 40, e-post: storforetagsregionen@skatteverket.se.

Blanketterna Anmdlan reklamskatt (SKV 5339) och Uppgifter periodisk
publikation (SKV 5361) finns att hdmta pd www.skatteverket.se.
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Definitioner (i bokstavsordning)

En annons ir ett sirskilt utrymme som upplatits i
trycksak for atergivning av text eller bild f6r annan 4n
utgivaren och sidant utrymme som tagits i ansprik av
utgivaren for egen reklam. Som utgivare av en tryck-
sak riknas den f6r vars rikning trycksaken har fram-
stillts.

Ett annonsblad ir en trycksak som inte ér att anse som
en reklamtrycksak och som innehaller annonser och
som saknar redaktionellt innehall eller som har ett
obetydligt redaktionellt innehéll utéver sadant som
har samband med dem som annonserar.

For att vara en del av en huvudpublikation ska tryck-
saken ha ett innehéll som i allt vdsentligt 6verensstim-
mer med vad som normalt finns i huvudpublikationen.
Trycksaken ska produceras pa uppdrag av huvudpubli-
kationens utgivare och distribueras tillsammans med
denna. Sambandet med huvudpublikationen kan framgé
dels av att den behandlas som en del av huvudpubli-
kationen genom hinvisningar i denna och pé l6p-
sedlar, dels av att ansvariga utgivare f6r huvudpubli-
kationen aterfinns i trycksaken.

En katalog ir en efter vissa grunder upprittad for-
teckning 6ver personer, féremél eller liknande.

Kommersiell verksamhet ir i forsta hand verksamhet
som bedrivs i vinstsyfte under yrkesmissiga former.
Aven verksamhet, som bedrivs ideellt eller till sjilv-
kostnad, kan anses som kommersiell om den bedrivs i
konkurrens med annan liknande verksamhet som
bedrivs i vinstsyfte.

En periodisk publikation ir en tidning eller liknande
som enligt utgivningsplan normalt ska komma ut med
minst fyra nummer per ar och som inte ir en reklam-

trycksak.

Ett program ir en forteckning dver personer och deras
roll eller nummer vid teaterforestillning, konsert,
idrottsevenemang eller liknande.

Reklam ir ett meddelande som syftar till att &stadkomma
eller bidra till att avsitta vara, fastighet, nyttighet,
rittighet eller tjanst i kommersiell verksamhet.

En reklamtrycksak ir en trycksak som framstillts
huvudsakligen i syfte att offentliggora reklam for
utgivaren.

Som sjilvstindig anses i princip varje periodisk
publikation som ges ut under ett eget namn. Om en
periodisk publikation kommer ut i flera utgavor under
samma namn betraktas de olika utgdvorna inte som
sjalvstindiga. En avliggare ir en periodisk publikation
som kommer ut under eget namn med delvis eget
material, men som i 6vrigt innehéller samma material
som huvudtidningen. Om huvudtidningen och avlig-
garen till mer 4n 51 % har samma redaktionella inne-
hall, anses huvudtidningen och avliggaren som en

publikation.

Skattskyldig for reklamskatt ir den som i yrkesmis-
sig verksamhet inom landet offentliggor skattepliktig
annons eller annan skattepliktig reklam. Verksam-
heten 4r yrkesmissig om inkomsterna utgor inkomst
av niringsverksamhet enligt 13 kap. inkomstskattela-
gen (1999:1229). Aven verksamhet som inte ir
niringsverksamhet enligt nimnda lag, t.ex. ideell verk-
samhet anses som yrkesmissig verksamhet.

En trycksak ir ett avtryck som har tagits fram i minst
13 lika exemplar antingen i en tryckpress eller genom
screentryck.

Med tryckpress avses en press for hogtryck (boktryck),
yt- eller plantryck (t.ex. offset) eller djuptryck (t.ex.
stal- och koppartryck samt rotogravyr). Med offset-
tryck menas dven tryck med mindre offsetpress for
kontorsbruk, oberoende av om tryckform bestar av
pappersraster, plit eller motsvarande.

Vilket material som anvinds vid tryckningen saknar
betydelse nir man ska avgdra om en trycksak fore-

ligger.

Fotostatkopior eller telefaxmeddelanden ir inte tryck-
saker i reklamskattelagens mening. Som trycksaker
riknas inte heller affirshandling eller kontorsmaterial,
bl.a. artiklar som kuvert, brevpapper och andra pap-
persvaror med firmatryck eller motsvarande, avsedda
att anvindas for korrespondens, képeavtal eller lik-
nande. Till sadant kontorsmaterial riknas dven olika
slags omslag, t.ex. offertmappar och tryckta medde-
landen om adressindring, tider f6r 6ppethéllande och
liknande. Andra trycksaker som kan riknas till kate-
gorin kontorsmaterial dr orderlistor for bestéllning av
varor eller andra fortryckea blanketter.

En etikett riknas inte heller som trycksak under
forutsittning att den innehaller produktupplysningar
i nagon form och ir fist pa en vara i avsike att f6lja
med denna. En etikett som enbart visar vem Z4garen 4r
riknas inte heller som reklam.



Inledning

Reklamskatt betalas pa annonser och reklam enligt
lagen (1972:266) om skatt pd annonser och reklam
(reklamskattelagen).

Reklam ir ett meddelande som anvinds i kommer-
siell verksamhet och har som huvudsyfte att silja en
vara eller tjdnst. For en utforligare forklaring av reklam
och kommersiell verksamhet, se "Definitioner” pd
sidan 2.

Reklam kan offentliggoras pd ménga sitt. Férutom
genom annonser, kan reklam visas genom t.ex. afh-
schering, genom skyltar pa fastigheter eller fordon, pa
varmluftsballonger, idrottskldder och andra liknande
satt. Till offentliggrande riknas ocksa hogtalarreklam
pa offentliga platser. For att meddelande som offent-
liggdrs ska vara skattepliktigt ska det avse reklam, se
definitionen av reklam pé sidan 10. Skyltar med t.ex.
uppmaning att skinka pengar till Ridda Barnen eller
uppmaning att sluta roka beskattas siledes inte.

Skattesatsen ir 8 % utom pd annonser i periodiska
publikationer som inte 4r annonsblad, katalog eller
program, dir den ir 3 %. Skatten berdknas i princip
pa ersdttningen for den skattepliktiga prestationen.

Skattskyldiga ir de som offentliggdr reklamen eller
annonserna eller de som distribuerar annonsblad som
har forts in till landet utan att reklamskatt betalats vid
inforseln. Skyldighet att deklarera och betala skatt
(redovisningsskyldighet) uppkommer nir den reklam-
skattepliktiga omsittningen 6verstiger 20 000 kr eller,
for vissa periodiska tidningar, 60 000 kr under ett
beskattningsar.

Reklamskatten handliggs vid Storforetagsregionens
Ludvikakontor. Vid import av annonsblad betalas
skatten direke till Tullverket.

Regler om hur beskattningen gir till, t.ex. vid redovis-
ning av skatt, skatterevision, beskattningsbeslut och
overklagande finns i skatteférfarandelagen
(2011:1244). Regler om férhandsbesked finns i lagen
(1998:189) om forhandsbesked i skattefragor.

Vad ar reklam?

Reklam ir ett meddelande med syfte att silja en vara
eller tjdnst.

Tekniska eller vetenskapliga beskrivningar, prisupp-
gifter, varudeklarationer, symboler och avbildningar
av produkter dr ocksd reklam, om de tagits fram i

kommersiellt syfte. Det kan ricka att ett foretag pa
olika platser anslér sitt namn eller sin logotyp, med
eller utan annan text.

For en utforligare definition av begreppet reklam, se
» .. » o .
Definitioner” pa sidan 2.



Annonser

Annonser kan publiceras antingen gratis eller mot
ersittning, vilket kan ha betydelse for om en annons
anses som skattepliktig eller inte.

Annonser som mot ersittning offentliggérs i en publi-
kation samt gratisannonser som innehaller reklam 4r
skattepliktiga, dock med vissa undantag som anges
under "Undantag fran skatteplikt”. Lis dven under
”Vad ir reklam” vad som enligt reklamskattelagen
anses som reklam.

Mot betalning inforda offentliga meddelanden,
kunggorelser, platsannonser, familjeannonser m.m.
riknas siledes som skattepliktiga annonser och beskattas
pd samma sitt som reklamannonser. Vidare riknas alla
mot betalning inférda meddelanden i telefonkataloger,
adressregister m.m. som skattepliktiga annonser om
ersittning utgdr pd annat sitt 4n genom ordinarie tele-
fonabonnemangsavgift eller liknande.

Som reklamannons riknas bl.a. i redaktionell text in-
tagna meddelanden (textreklam) som har till syfte att
bidra till att avsitta varor eller tjanster i kommersiell
verksamhet.

En ersittningsannons ir inte skattepliktig. En ersitt-
ningsannons ir en annons som utgivaren tar in gratis

for att ersitta en tidigare annons med tryckfel eller annat
fel som utgivaren svarar for.

Reklamskatt betalas inte heller for gratisannonser
som innehaller erbjudande fran privatpersoner om
forsiljning, inkop, eller byte av vara, fastighet, nyttig-
het, rittighet eller tjanst. Sidana annonser riknas
inte som kommersiell reklam.

Bilaga eller del av publikation

En annons i en trycksak som utgér en del av en publi-
kation beskattas som en annons i huvudpublikationen.
Annonser i en del av en periodisk publikation som inte
4r annonsblad, katalog eller program beskattas saledes
med 3 %. En bilaga till annan publikation 4n reklam-
trycksak anses som en sjilvstindig trycksak samtidigt
som sjilva bilagan riknas som en annons i huvudpubli-
kationen. Annonserna i en bilaga beskattas med 8 %.
Se dven under ”Skattesatser”.

Vid bedémningen av om en trycksak utgor en del eller
en bilaga fists huvudsaklig vikt vid innehéll, utformning

och sambandet med utgivaren.

Lopsedlar anses utgora en del av en publikation.

Annonsblad

Ett annonsblad ir en trycksak som inte ir att anse
som en reklamtrycksak och som innehaller annonser
och som saknar redaktionellt innehall eller som har
ett obetydligt redaktionellt innehall utéver sadant
som har samband med dem som annonserar.

Katalog

En katalog ir en efter vissa grunder upprittad forteck-
ning dver personer, foremal eller liknande.

Program

Ett program ir en forteckning 6ver personer och deras
roll eller nummer vid teaterforestillning, konsert, idrotts-
evenemang eller liknande.

Undantag fran skatteplikt

Vissa annonser dr undantagna frin skatteplikt. De kan
delas in i foljande tre grupper.

Annonser i organ
for vissa sammanslutningar

Annonser i periodisk publikation ir skattebefriade, om
publikationen visentligen framstr som organ for samman-
slutning med huvudsakligt syfte att verka for religidst,
nykterhetsfrimjande, politiskt, miljovirdande, idrotts-
ligt eller forsvarsfrimjande dndamal eller att foretrida
handikappade eller arbetshindrade medlemmar. Inga
andra syften 4n de ovan uppriknade omfattas av undan-
taget.

Publikationens anknytning till ssmmanslutningen ska
framga pa ett klart sdt; innehallet fir inte vara allefor

allmint utan bér vara inriktat pé en specifik samman-
slutnings verksamhet. Vilka som 4r mottagare och hur
stor upplagan ir paverkar normalt inte beddmningen.

Begreppet miljévard avser endast den yttre miljon.
Foretagshilsovard och arbetsmiljé omfattas dirmed
inte av undantagsreglerna.

Idrottsforeningar och liknande ska vara anslutna till
Sveriges riksidrottsforbund eller Sveriges korporations-
idrottsforbund eller representerade i Sveriges olym-
piska kommitté.

Annonser i publikation pé frammande
sprdk for spridning huvudsakligen
utomlands

Annonser i publikationer som uteslutande innehéller
text pa frimmande sprik och som sprids huvud-
sakligen utomlands, till minst 80 %, 4r inte skatte-

pliktiga.

Annonser om den egna publikationen

Befriad frin skatt ir en annons i en publikation eller
i en bilaga med reklam endast f6r den egna publika-
tionen eller ett annat nummer av densamma. Det-
samma giller betriffande annons i en bok for annan
bokutgivning hos samma férliggare.



Aterbetalning

Till skattskyldig, som redovisat reklamskatt for annonser
i sjalvstindig periodisk publikation, terbetalar beskatt-
ningsmyndigheten sa stor del av den betalda skatten
for ett beskattningsidr som motsvarar en skattepliktig
omsittning om hogst 50 miljoner kr for ett helt ér,
d.v.s. max 1,5 miljoner kr per ar (50 miljoner x 3 %).

Skattskyldig som ger ut annonsblad, katalog eller pro-
gram ir inte berittigad till aterbetalning av reklam-
skatt for sddan trycksak.

Ar ett beskattningsar lingre eller kortare in tolv manader
ska omsittningen riknas upp eller ned i motsvarande
mdn.

Aterbetalning sker normalt efter utgingen av varje halvt
beskattningsir till den som har redovisat reklamskatt.
Om det finns synnerliga skil kan skatten dterbetalas
tidigare.

Aterbetalning for forsta beskattningshalvéret far inte
overstiga hilften av det ovan nimnda aterbetalnings-
beloppet (d.v.s. 750 000 kr).

Skatt kan ocksa aterbetalas nir en skattskyldig har
betalat reklamskatt trots att han inte varit redovis-

ningsskyldig. Se sidan 3.
Befrielse

Befrielse frin reklamskatt innebir att man inte behover
betala in ndgon skatt. Didremot maste man alltid limna
deklaration.

Kraven for att befrielse ska medges ar att den skatt-
skyldige ér berittigad till aterbetalning enligt 24 §
reklamskattelagen och att det med sikerhet kan for-
véntas att den skattepliktiga omsittningen f6r publi-
kationen inte overstiger 50 miljoner for ett helt ar.

Vem dr skattskyldig?

Det normala dr att utgivaren av en publikation eller
annan trycksak som innehéller annonser ir skattskyldig.
Om denne har éverlatit ricten till annonsplatsen och
ritten till betalning for annonserna sd ar det i stillet
innehavaren av dessa rittigheter som ir skattskyldig.
Den som enbart formedlar annonser for utgivarens
rikning 4r inte skattskyldig.

Utgivaren av en publikation kan vara ett foretag savil
som en ideell férening. I det senare fallet 4r foreningen
skattskyldig om man offentliggdr annonser eller annan
skattepliktig reklam. Se dven ”Skattskyldig for reklam-
skatt” under "Definitioner” pa sidan 2.

I ett enkelt bolag 4r deldgarna skattskyldiga. Beskatt-
ningsmyndigheten kan dock besluta att endast en av
deldgarna ska vara ensam skattskyldig om samtliga
deldgare gemensamt anséker om detta. Kommandit-
bolag eller handelsbolag 4r skattskyldiga som bolag.

Skattskyldig 4r dven den som i yrkesmissig verksamhet
distribuerar annonsblad som forts in till landet utan
att reklamskatt har betalats vid importen.

Skattskyldighetens intréide
Skattskyldigheten intrider
* nir skattepliktig annons offentliggors

eller

e 53 snart ett forskott betalas.

Beskattningsvérdet

Ersittning for annons i publikation eller annan tryck-
sak utgor beskattningsvirdet.

Ersittningen kan, forutom pengar, bestd av varor eller
tjanster. Ersittningen utgors da av varans eller tjdnstens
marknadsvirde. Utgar gemensam ersittning for bade
reklamskattepliktiga tjdnster och andra prestationer
som inte ar reklamskattepliktiga ska beskattningsvirdet
bestimmas till ett skiligt virde med utgangspunkt i
virdet pa reklamen.

Ersittning for kreativt arbete ingar normalt inte i
beskattningsvirdet om det 4r nagot kunden betalar
extra for utéver annonspris enligt ordinarie annons-
prislista.

Den skattskyldige méste for varje enskild annons kunna
visa vad annonskdparen betalat for skattepliktiga res-
pektive skattefria prestationer. Detta ska framg av
faktura, avtal eller annan jimférlig handling.

For att en utgivare ska fi dela upp ersittningen fér en
annons som offentliggjorts i savil tryckt form som pa
internet krivs enligt Skatteverkets uppfattning att
képaren redan vid képet hade klart for sig att kopet
gillde bada dessa tjinster. Priset for respektive tjanst
bor framgé av de uppgifter som koparen fact. Uppdel-

ningen bor framstd som skilig.

Om ersittning inte betalas for skattepliktig annons ska
reklamskatt @nda betalas. D4 idr beskattningsvirdet i
regel det pris som anges i publikationens annonstaxa
med avdrag for den hogsta rabatt som normalt limnas
till en utomstdende kund vid motsvarande annonsering,
Finns inte en sirskild annonstaxa ska beskattningsvirdet
berdknas pé ett sadant sitt att det svarar mot skilig
ersittning. Denna ersdttning beridknas enligt ortens
pris pa samma grunder som giller i friga om mark-
nadsvirde i 61 kap. inkomstskattelagen (1999:1229).

Faktureringsavgift riknas inte in i beskattningsvirdet
om denna debiteras sirskilt pa fakturan och med ett
belopp som kan anses skaligt.

Villkorlig rabatt, som limnas vid betalning i efter-
hand inom viss tid, t.ex. kassarabatt, fir inte avriknas
frin beskattningsvirdet.

I beskattningsvirdet ingir didremot inte definitiva
rabatter, t.ex. kvantitetsrabatter, gingrabatter och
formedlingsprovisioner. Inte heller ingar reklamskatt
eller moms. Men i de fall moms tas ut beriknas den
pa hela priset inklusive reklamskatt.

Ett foretag kan overlita sina kundfordringar till ett
s.k. factoringforetag. Den del av kundfordran som
factoringforetaget tar ut for sina tjanster minskar inte
beskattningsvirdet.



I de fall betalning sker med en vixel eller ett annat
skuldebrev anses vixelns nominella belopp respektive
skuldebrevets belopp som beskattningsvirde. Far den
skattskyldige dirutover annan ersittning ska 4ven denna
inriknas i beskattningsvirdet. Beskattningsvirdet pa-
verkas inte av att skuldebrevet diskonteras.

Ovrig

Skatteplikt for 6vrig reklam

Med 6vrig reklam avses annan reklam 4n annonser.
Det ir skattepliktigt att offentliggora reklam

* is.k. ljustidning

* jeller i anslutning dill trafikmedel, butikslokal,
sportanliggning, teater eller liknande lokal

* pa fastighet

* pa allmin plats

* pa annat motsvarande sitt.

Det ir ocks skatt pa reklam som offentliggors genom
* visning av film

* dtergivning av ljud.

Undantag fran skatteplikt

Offentliggdrande av reklam 4r i vissa fall inte skatte-
pliktigt, nimligen nir ett visst foretag gor reklam for
sig sjilvt och sin verksamhet

* inom foretagets lokaler

* ieller i direkt anslutning till lokalen dir foretagets
verksamhet bedrivs

* pa foretagets fordon eller dylike

* pa byggnadsplats for byggnads- eller entreprenad-
foretag

* ieller utanfor stationsbyggnader for trafikforetag.

Inte heller offentliggdrande av reklam genom visning
av film eller atergivning av ljud 4r skattepliktigt nir
reklamen avser kommande verksamhet av det slag som
bedrivs pa platsen for offentliggorandet, exempelvis
kommande bioprogram.

Vem dr skattskyldig?

I princip giller att den som i yrkesmissig verksamhet
offentliggor reklam ir skattskyldig.

Lis mer under "Definitioner” pd sidan 2 om vad som
avses med yrkesmissig verksamhet samt vem som ar

skattskyldig.

reklam

Affischreklam, skyltreklam och liknande

Den som disponerar och upplater ett visst utrymme
(t.ex. fastighetsdgare, lokalinnehavare, idrottsférening
eller dgare av varmluftsballong) enligt avtal med en re-
klamképare far anses offentliggéra reklam och ar
skattskyldig. Detta giller dven om denne anvinder ut-
rymmet for egen reklam.

Det dr emellertid vanligt att sidan reklam skots av ett
annat foretag som dger eller hyr plats for affischtavlor
eller affischpelare pd mark, fordon, byggnader eller
dylike. Skattskyldigheten foljer i sidana fall den som
har ridcc atc uppléta utrymmet och ta emot ersitt-
ningen. Om reklamkoparen betalar ersittning till ett
annat foretag blir det foretaget skattskyldigt. Den som
upplatit utrymmeet till ett annat foretag blir i sé fall
inte skattskyldig. Om ett annat féretag endast med-
verkar som férmedlare stannar skattskyldigheten hos
den som uppléter utrymmet och tar emot ersitt-
ningen.

Filmreklam

Biografigare eller annan lokalinnehavare som sjilv

triffar avtal om att visa reklamfilm och som fr ersitt-
ning for visningen ir skattskyldig. Reklamfilm pa bio-
grafer tillhandahalls dock i regel genom férmedling av
sirskilda filmbyraer som dven fir betalningen. I dessa

fall ar filmbyran skattskyldig.

Ljudreklam

Skattskyldig for ljudreklam 4r den som triffar avtal
med reklamkdparen om ljuditergivningen och far
betalt f6r denna.

Radio- och TV-reklam

Reklamskatten omfattar inte reklam i radio eller TV.
Reklam som offentliggérs via storbildsskidrmar, ut-
vecklade ur TV-skirmstekniken, i offentliga miljoer
har heller inte ansetts som skattepliktigt.



Skattskyldighetens intrdde
Skattskyldigheten intrdder

* nir den skattepliktiga reklamen aterges
eller
* sa snart ett forskott betalats.

Beskattningsvdrdet

Affischreklam, skyltreklam
och liknande

Beskattningsvirdet utgors av ersittningen for offent-
liggrandet. Om betalningen skett i varor eller tjins-
ter ska dessa tas upp till sitt marknadsvirde.

Sa kallade kringkostnader (sortering, paketering, distri-
bution och uppsittning av skyltar) ska inte ingd i beskatt-
ningsvirdet om kunden betalar extra for detta utover
ordinarie reklampris. Dessa kringkostnader bor speci-
ficeras pé fakeuran eller i en liknande handling.

Lis mer under "Beskattningsvirdet” pa sidan 5 om hur
ersittningen ska berdknas nir faktureringsavgift tagits
ut, rabatt har limnats, fordran har 6verlatits eller vixel

eller annat skuldebrev accepterats som betalning,.

Film- och ljudreklam

Beskattningsvirdet ir ersittningen for visningen eller
uppspelningen. Om ersittningen avser bade skatte-

pliktiga respektive skattefria prestationer, ska fordel-
ningen av ersittningen framga av faktura, avtal eller
annan jimforlig handling.

Sponsring

Sponsring innebir att foretag m.fl. betalar t.ex. en fore-
ning, artist eller idrottare en summa pengar, varor
eller tjdnster for att profilera foretagets produkter eller
tjanster. De delar av ersittningen som avser offentlig-
gorande av reklam ir skattepliktiga. Det bor framga
av faktura, avtal eller annan jimfo6rlig handling vad
koparen betalat for respektive prestation. Om ersitt-
ningen avser bade reklamskattepliktiga tjanster och
andra prestationer som inte ir reklamskattepliktiga,
ska beskattningsvirdet bestimmas till ett skiligt virde.

Om den sponsrade inte offentliggér ndgon reklam for
sponsorn ir sponsringen inte reklamskattepliktig. Dire-
mot kan avtalet paverka sponsorforetagets inkomst-
beskattning. For information om skattereglerna i dessa
fall, var god kontakta Skatteupplysningen, telefon
0771-567 567.

Gemensamt for all reklamskatt

Skattesatser
Skattesatsen 4r

* 3 % av beskattningsvirdet for annonser i periodisk
publikation som inte dr annonsblad, katalog eller
program

* 8 % av beskattningsvirdet i alla dvriga fall.

Berdakning av reklamskatt
i forvdg eller i efterhand

Skattesatsen 4r 8 % eller 3 %. I beskattningsvirdet
riknas inte reklamskatten in. Nir en skattskyldig har
bestimt en slutlig ersittning av kunden sa ingér reklam-
skatten i denna ersittning med 7,41 % (motsvarande
skattesatsen 8 %) eller med 2,91 % (motsvarande
skattesatsen 3 %).

Om reklamskatten efterfaktureras tas den ut med 8 %
eller 3 %. Skillnaden om 0,59 % respektive 0,09 %
redovisas den period da efterfaktureringen sker.
Ersittningen anses inte slutligt bestimd om det har
gjorts forbehdll i faktura, avtal eller dylike att reklam-
skatt eventuellt kommer att tas ut. Har férbehall
gjorts ar beskattningsvirdet i princip det fakturerade
beloppet exklusive moms.

Registrering

och redovisningsperioder

Den som ir skattskyldig och redovisningsskyldig for
reklamskatt ska registrera sig hos Storféretagsregio-
nen, Ludvikakontoret pd blanketten "Registreringsan-
milan reklamskatt” (SKV 5339) senast tvi veckor
innan verksamheten pabérjas eller 6vertas.

Utgivare av sjilvstindiga periodiska publikationer
som inte ir annonsblad, katalog eller program ir
redovisningsskyldiga om det sammanlagda beskatt-
ningsvirdet av annonserna i en viss publikation dver-
stiger 60 000 kr for beskattningsaret.

I 6vriga fall ir man redovisningsskyldig om det sam-
manlagda beskattningsvirdet for beskattningséret
overstiger 20 000 kr.

Om ett beskattningsar ir lingre eller kortare 4n tolv
ménader riknas ovan angivna beloppsgrinser upp
eller ned i motsvarande man.



Tablda dver redovisningsperioder

Reklamskatt Redovisnings-
per ar, kr period
0-50 000 Heldr

50 001-300 000 Tvé mdnader

300 001- eller mer
under féregdende
beskattningsar

En manad

Deklaration och avdrag

Deklarationerna for reklamskatt skickas normalt ut
till de registrerade tre veckor fore den dag deklarationen
ska ha kommit in till beskattningsmyndigheten. En
skattskyldig som inte har fitt nagon deklarations-
blankett bor meddela beskattningsmyndigheten detta
i god tid fore deklarationstillfillet.

Den skattskyldige far gora foljande avdrag pa deklara-

tionsblanketten:

1. Aterbiiring, bonus eller annan férman utom vill-
korlig rabatt (t.ex. kassarabatt). Avdrag far goras
for den del av den tidigare redovisade skatten som
avser formanen.

2. Forman enligt punkt 1 och som avser annons i peri-
odisk publikation for vilken skattskyldigheten intritt
under tidigare kalenderar. Avdraget ar emellertid
begrinsat till den del av den tidigare redovisade
skatten som avser forménen och som den skattskyl-
dige har betalat eller skulle ha betalat tidigare. I
forekommande fall ska det framriknade beloppet
reduceras med belopp som har édterbetalats enligt
24 § reklamskattelagen.

3. Konstaterad kundforlust eller osiker fordran som
kan jimstillas med konstaterad kundférlust, om
den skattskyldige tidigare har redovisat reklam-
skatt pa fordran. Om avdrag har gjorts for en

kundférlust och kunden direfter betalar ska den
skattskyldige ater redovisa det betalda beloppet.

Aterbetalning av reklamskatt
eller befrielse

En skattskyldig kan ansoka om att en publikation ska
bli dterbetalningsberittigad eller befriad frin reklam-
skatt. Fyll i blanketten Uppgifter periodisk publikation”
(SKV 5361) och bifoga fyra nummer i f5ljd av

publikationen.

Utgivning av annonsblad, program eller katalog berittigar
inte till aterbetalning eller betalningsbefrielse.

Bevarande av trycksaker

Den som ir skyldig att betala reklamskatt ska bevara
ett exemplar av varje framstilld trycksak under en tid
av tva ar. Nar det giller sirskilt dyrbara eller skrym-
mande trycksaker ricker det med att bevara skisser,
fotografier eller dylike.

Bokforing

En deklarationsskyldig ska i skilig omfattning genom
rikenskaper, anteckningar eller p& annat limpligt sitt
se till att det finns underlag f6r deklarationen och kon-
troll av den. Handlingarna ska bevaras under sju ar
efter utgangen av det kalenderdr under vilket beskatt-
ningsret avslutades. Rikenskapsmaterial ska enligt
bokféringslagen bevaras under minst 10 ar fran ut-
gangen av det kalenderér da rikenskapsaret avslutades.

Om inte ersittning tas ut for skattepliktig annons
eller annan reklam ska proformafaktura eller liknande
limnas. En sadan faktura ska innehilla uppgift om
skatt eller beskattningsvirde.

Enligt bokf6ringslagen ska en verifikation innehalla
uppgift om vad en viss affirshindelse avser, skattens
belopp och 6vriga forhillanden som har betydelse for
att bestimma skatten.

Sjdlvbetjdning dygnet runt:
Webbplats: skatteverket.se
Servicetelefon: 020-567 000

Personlig service:
Ring Skatteupplysningen,
inom Sverige: 0771-567 567
frdn utlandet: +46 8 564 851 60
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Skatteverket
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